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PR: Telling Your Library’s Stories With a Smile 

Once upon a time, there was a library: _____________________________________________________ 
 
Who served a community with: 
___% families with children  ____% seniors  ____% poor  ____% affluent   
 
___% English    ___%______________ language     ___%____________ language 
 
with an issue:  _________________________________________________________________________ 

 
and a goal: ____________________________________________________________________________ 

 
some seed money:  $___________________________________________________________ 

 
and a bit of  staff time: _________________________________________________________ 
                                                                                                                       (hours per week) 
Core Committee: 

 
_____________________________________                    ________________________________________ 

 
_____________________________________                   ________________________________________ 

 
_____________________________________                   ________________________________________ 
 
Asking for: (circle as many as you need) 

 
Awareness              Specific Items              Money              Volunteer time              Help with  potential donors
                
Measurements of success: 

 
_____________________________________                  _________________________________________ 

 
_____________________________________                 _________________________________________ 

Bonus: Compute your Return on Investment (ROI)‐ 
 

              # circulations X  average list price of books            
                                __________________________________________________________________________________          plus the value of programs, computers, meeting space, tutoring, etc 

              Library’s Annual Revenue                                     



Putting  PR in Practice 

Tone: What fits you best? 
 
___________________________________ 
 
Tool Checklist: 
____   Staff 
____   Leased Color Copier 
____   Camera (300 dpi pictures) 
____   Library Fact Sheet 
____   Software: 
            ____    Illustrator (graphic design) 
            ____   Photoshop (Photo editing) 
            ____   Powerpoint (presentation) 
            ____   Publisher (brochure/flyer) 
____   Graphic Designer 
____   Online printer 
                        www.sharpdots.com 
____   Online banner maker 
                        www.bannnersinvinyl.com 

Channels: 
____  Website 
____   E‐newsletters 
____   Checkout Receipts 
____   Foyer screens 
____  Marquee 
____   Local newspapers 
____   Front door 
____   In library displays 
____   Onsite billboard 
____   Scrolling computers 
____   Local utilities 
____   Local neighborhood associations 
____   Facebook 
____   Twitter 
____   QR codes 
____   Other 
____   Other 

Some Ideas: 
 
Substantial Donors: 
 
Naming Opportunities 
 

Corporate Donation Benefit Guide 
 

Donor recognition levels 
 

Permanent recognition 
 

Very Special Library Card 
 
 
Everyone: 
 

Why We Love the Library Photo  
            Montage 
 

Where’s the Library?– Awareness with a 
            Smile 
 

Stories from the Library 
 

Constantly Changing Billboard 
 

No Hassle Valentine Gala 
 

Groundbreaking–  aerial photo, lined in  
            Library Lovers 
 

Dear Santa– we need a toolbox! 
 

Veterans Courtyard 
              www.engravestone.com 
 

25th Birthday; Then, Now, Future 
 

We’ll Furnish the Enchantment 
 

Moving On In!– with everyone’s help 
 

Grand Opening Program 
 

Everyone’s a Library Fan! 
              www.handfans‐direct.com 
 


